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STRATEGISCHE OPTIONEN
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— Schwerpunktspezifische Themen —

1. PRODUKT-MARKT-MATRIX / MARKTFELDSTRATEGIE: Synergienutzungsgraderuierung
Marktdurchdringung, Marktentwicklung, Produktentwicklung, horizontal-/vertikal-/laterale

Diversifikation.

2. MARKTSTIMULIERUNGSSTRATEGIE: Preispolitik
Preis-Mengen- (Penetrationsstrategie / Discounter-Konzept), Préaferenz-Strategie (Skimming-

Strategie / Markenartikel-Konzept).

3. MARKTPARZELLIERUNGSSTRATEGIE: Spreading
Massenmarktstrategie (Omniprasenz/Ubiquitat [total/partial]), Segmentierungsstrategie
(total/partial).

4. MARKTAREALSTRATEGIE: Arealfaktorerwdgungen
Lokal-/regional-/Uberregional-/national- (Domestic Marketing), multinational-, international-,

weltmarktorientiert.

Wenn Sie ergdnzendes Informationsmaterial zu unseren Seminar-/Schulungsangeboten oder vorab einen
Gesprachstermin mit einem unserer Berater/Referenten wiinschen, kénnen Sie uns jederzeit per E-mail

sowie telefonisch kontaktieren.

Des Weiteren finden Sie auf unserer Website detaillierte Erlauterungen zu den Kernkompetenzen/
Service-Leistungen der DAVID SEIDEL-CONSULTING GROUP.
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